SEMINARIUM DOKTORANCKIE
Perswazja w języku i tekście dawniej i dziś
Prowadzący: dr hab. Małgorzata Dawidziak-Kładoczna
Treści:
1. Miejsce perswazji wśród innych działań służących nakłanianiu.
2. Próba uporządkowania pojęć: perswazja, manipulacja, propaganda i agitacja.
3. Wykorzystanie narzędzi metodologicznych właściwych m.in. retoryce, erystyce, komunikologii oraz pragmatyce językowej w badaniach tekstów perswazyjnych.
4. Perswazja w życiu codziennym. Wypowiedzi argumentacyjne i ich typy. Rola kodów pozawerbalnych i emocji w perswazji.
5.  Zastosowanie chwytów erystycznych w sporach publicznych.
6. Perswazja w dyskursie politycznym od XVI do XXI wieku. Stałość czy zmienność środków retorycznych? Typowe strategie perswazyjne: autokreacja i deprecjacja przeciwnika.
7. Perswazja w reklamie. Analiza gramatyczna, pragmatyczna i kulturowa. Marketingowa funkcja nazw własnych.
8. Strategie perswazyjne w rozmowie handlowej.
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Warunki zaliczenia:
Ocena końcowa obejmuje trzy elementy: 
1. Przygotowanie i wygłoszenie wypowiedzi o charakterze popularyzującym, której celem będzie zainteresowanie odbiorców badaniami prowadzonymi przez doktoranta. Wypowiedź powinna dotyczyć wybranych problemów rozprawy doktorskiej przygotowywanej przez doktoranta oraz odznaczać się walorami retorycznymi. Czas przeznaczony na wystąpienie: od 10 do 15 minut. 
2. Przygotowanie pracy pisemnej na temat perswazyjnych walorów wybranego przez doktoranta tekstu. Praca powinna liczyć od 4 do 5 znormalizowanych stron A4 (czcionka 12, odstęp między wierszami 1,5, marginesy po 2,5 cm). Praca powinna być napisana w stylu naukowym i zawierać odwołania do literatury przedmiotu.
3. Udział w dyskusji podczas seminarium.
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