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(zatgcznik nr 2 do wniosku o przeprowadzenie postepowania habilitacyjnego)

1. Imie i nazwisko: Annette Siemes

2. Posiadane dyplomy, stopnie naukowe — z podaniem nazwy, miejsca i roku ich
uzyskania oraz tytutu rozprawy doktorskiej:

- Tytut magistra Publicystyki i Komunikacji Spotecznej, uzyskany w Ilutym 2000 r. na
Wyadziale Filozofii, Pedagogiki i Publicystyki Uniwersytetu w Bochum (Niemcy); studia
ukonczone z wyrdznieniem; praca magisterska o niemieckich korespondentach
zagranicznych w Polsce.

- Uzyskanie stopnia naukowego doktora w zakresie Komunikacji Medialnej w styczniu
2009 r. na Wydziale Filozoficznym Uniwersytetu w Chemnitz (Technische Universitat
Chemnitz, Niemcy); na podstawie rozprawy pt. ,,Zahlen in Medienangeboten. Eine Studie
zur Konstitution und Funktion medialer Zahlenwirklichkeiten [Liczby w ofertach
medialnych. Badanie powstawania i funkcji rzeczywistosci liczb w mediach]”; doktorat

otrzymat najwyzszg ocene ,summa cum laude” (z wyréznieniem).

3. Informacje o dotychczasowym zatrudnieniu w jednostkach naukowych:

X/2000 - 11/2001 Ruhr-Universitat Bochum, Instytut Publicystyki i Komunikacji
Spotecznej (asystent, umowa na czas okreslony)

X/2005 - VII/2008  Dolnoslgska Szkota Wyzsza, Wroctaw — Instytut Dziennikarstwa i
Komunikacji Spotecznej (asystent)

X/2008 - do dzis Uniwersytet Wroctawski — Instytut Dziennikarstwa i Komunikacji
Spofecznej, — stanowisko asystenta (do 1X/2009); od X/2009:
stanowisko adiunkta

X/2008 - do dzi$ prowadzenie zaje¢ w ramach umowy o dzieto w: Szkota Wyzsza
Psychologii Spotecznej — do 2011/12: Instytut Dziennikarstwa i
Komunikacji Spotecznej, specjalno$¢ Public Relations i Corporate
Identity; od 2012: Instytut Grafiki



4. Wskazanie osiggniecia wynikajgcego z art. 16 ust. 2 ustawy z dnia 14 marca 2003 r. o
stopniach naukowych i tytule naukowym oraz o stopniach i tytule w zakresie sztuki (Dz. U.
nr 65, poz. 595 ze zm.):

a) tytut osiggniecia naukowego/artystycznego (1):
Badania normalnosci w jezyku i kulturze oraz analiza procedur normalizacyjnych w

komunikaciji

b) (autor/autorzy, tytut/tytuty publikacji, nazwa wydawnictwa, rok wydania):

autor wszystkich publikacji: Annette Siemes

[monografie]

1. Normalnos$é¢ z perspektywy obserwatora — diagnoza, to6dz: Primum Verbum, 2015, s.
228.

2. Normalno$¢ w komunikacjach - jej negocjowanie i badanie. Na materiale komentarzy

dotyczgcych architektury domow mieszkalnych, £6dz: Primum Verbum, 2013, s. 200.

[artykuty i rozdziaty]

1. Mitosé, dom, bezpieczehstwo. Mama, tata, dziecko. Raz — dwa — trzy — gotowe. Co? W:
Strategie twdrcze w dziataniu, red. Grazyna Habrajska & Joanna Slésarska, t6dz:
Primum Verbum, 2016, s. 24-63.

2. To przeciez normalne. O negocjowaniu obszarow normalnosci w komunikacji i ich
badaniu. W: Badanie i projektowanie komunikacji, red. Michat Grech & Annette Siemes,
Wroctaw/Krakéw: Libron, 2015, s. 9-26.

2.a) Voll normal. Die Untersuchung (der Aushandlung) von Normalitatsbereichen in der
Kommunikation. W: Symbolic Communication Strategies, red. Grazyna Habrajska, £6dz:
Primum Verbum, 2014, s. 38-64. [autorska wersja w jezyku niemieckim]

3. Kategoria normalnoéci w komunikacji — na przykfadzie konstruktu rodziny. W: Teorie
komunikacji i mediow 6, red. Marek Graszewicz, Wroctaw: Oficyna Wydawnicza ATUT,
2013, s. 153-162.

4. To (nie) dom? - Proces negocjowania normalnosci na przyktadzie komunikacji

dotyczacych architektury uzytkowej. W: badanie i projektowanie komunikacji 1, red.
Michat Grech & Annette Siemes, Wroctaw/Krakéw: Libron, 2012, s. 95-123. [rozszerzona
wersja na podstawie kolejnych etapéw badawczych]
4.a) To (nie) dom? - Komentarze do architektury doméw na forach internetowych.
Badanie tekstéw o projektach architektury uzytkowej. W: Teorie komunikacji i mediow 4,
red. Marek Graszewicz & Jerzy Jastrzebski, Wroctaw: Oficyna Wydawnicza ATUT, 2011,
S. 283-304. [badanie pilotazowe]



c) omoéwienie celu naukowego/artystycznego ww. pracy/prac i osiggnietych wynikéw wraz z
omoéwieniem ich ewentualnego wykorzystania:

I. Badania normalnosci i procedur normalizacyjnych

Celem moich aktualnych prac badawczych jest szczegdtowy opis i analiza funkcji
normalnosci, rozumianej jako podstawowy obszar orientacyjny w procesie komunikacji, z
perspektywy teoretycznej i badawczej. Normalnos¢ i normalizacje rozumie¢ mozna jako
funkcje komunikacyjna umozliwiajgca orientacje w procesie wprowadzania wypowiedzi w
komunikacje oraz — nastepnie — nawigzywania do nich. Mozna je traktowac¢ jako kategorie
pomocnicze przy opracowaniu teoretycznego modelu komunikacji oraz w ramach
empirycznej obserwacji komunikacji, jezyka i kultury. Badanie obszaréw normalnosci oraz
procedur normalizacyjnych umozliwia zaréwno pogtebienie, jak i rozszerzenie zakresu
poznawczego, oferujgc dodatkowe narzedzia teoretyczno-konceptualne dla wyjasniania
poszczegolnych zjawisk oraz pozwalajac jednoczesnie na systematyzacje tychze w
szerszym kontekscie.

W monografii Normalnos¢ z perspektywy obserwatora (Siemes 2015) opisatam ten obszar
badawczy szczegdétowo, przedstawiajac teoretyczne tto koncepcji oraz opracowujgc model
jego integracji w nauke o komunikacji i prowadzone w jej ramach badania jezyka i kultury.
Nawiazujgc do istniejgcych stanowisk teoretycznych pokazatam, jak w komunikacji w
ramach nieuniknionego odnoszenia sie do zaktadanych przestanek powstaje i funkcjonuje
wspolny obszar tego, co uznawane jest (w charakterze zatozenia) za (mniej lub bardziej lub
nie-) oczekiwane, oraz jakie sg implikacje i skutki tego procesu, opisujac/ujmujgc go jako
jedng z funkcji komunikacji. Nawigzatam przy tym do dotychczasowych dokonan z
dziedziny badania dyskursu, jezyka (zwtaszcza jezykoznawstwa kognitywnego) oraz badan
komunikacji i spoteczenstwa oraz kultury, wigzacych sie z aspekitem zatozen
normalnosciowych. Na takiej podstawie wypracowatam koncepcje dotyczaca roli
normalnosci i normalizacji w komunikacji i przedstawitam oraz praktycznie eksplorowatam
mozliwosci ich badania, analizujgc szeroki przekrdj przyktadéw zebranych gtownie z
medidw oraz poprzez obserwacje komunikacji w przestrzeni publiczne;j.

W ten sposob we wspomnianym opracowaniu monograficznym szczegdtowo przedstawitam
podstawy teoretyczne oraz mozliwosci analityczne wynikajace z wypracowanej koncepciji,
rozwijajac przy tym zaréwno teoretyczny wymiar zagadnienia w ramach teorii komunikaciji,
jak i wynikajace z niego mozliwosci analityczne, wykazujac ich praktyczne zastosowania na
podstawie szczegotowej analizy szerokiej gamy egzemplifikacji. Szczegdlny nacisk
potozytam w swoich opracowaniach na przedstawienie zjawiska normalizmu, rozwijajacego
sie w warunkach zmediatyzowanych spoteczenstw. Zjawisko to zostato szeroko opisane i
zanalizowane przez badacza dyskursu Jurgena Linka. Analizujgc dynamike rozwijajgca sie
poprzez perpetuowanie sie komunikacji na temat danych i informacji dotyczacych



wszystkich sfer spotecznych, Link opracowat — jako narzedzie opisu tych tendencji —
koncepcje tak zwanego elastycznego normalizmu (niem. flexibler Normalismus). Termin ten
okresla dynamike negocjowania obszarow normalnosci, ktére poprzez swe elastyczne
granice (w przeciwienstwie do sztywnych norm) umozliwiajg w pluralistycznych
spoteczenstwach integracje szerokiej gamy wystepujgcych form 2zycia, sposobow
komunikaciji, systeméw wartosci itp., oraz ich wzajemne dopasowywanie sie i stabilizacje
procesow spotecznych.

Przygotowujac szersze zastosowanie koncepcji normalizmu w badaniach, ktére
przedstawitam w monografii, zajmowatam sie jeszcze wczesniej pochodzeniem
teoretycznym tej kategorii obserwaciji oraz jej implikacjami dla badan komunikacji w ramach
artykutu, wstepnie rozwazajagc mozliwe tematy i podejscia badawcze - To przeciez
normalne. O negocjowaniu obszarow normalnosci w komunikacji i ich badaniu (Siemes
2015). Artykut ten ukazat sie rowniez w autorskiej wersji w jezyku niemieckim (2014). W
mojej ksigzce natomiast potgczytam wyniki analiz Linka z innymi pracami wskazujgcymi na
istothg role tego tematu dla obserwacji komunikacji i opracowatam witasng koncepcje
obserwacji normalnosci w komunikacji.

Normalno$¢ i normalizacje mozna w takim podejsciu okreslic jako podstawowg funkcje
orientowania sie na zasoby zaktadane jako wspodlne (opisane w innych teoriach miedzy
innymi jako oczekiwania oczekiwan - Siegfried J. Schmidt; schematyzacja spoteczna i
reguty heurystyczne w gramatyce komunikacyjnej Aleksego Awdiejewa i Grazyny
Habrajskiej). Zasoby te, wprowadzajgc oferte komunikacyjna (wypowiedz) w proces
komunikacji, sa niezbedne, aby uczyni¢ te oferte potencjalnie nawigzywalng (w sensie
Niklasa Luhmanna). W zwigzku z tym - by, moéwigc metaforycznie, moc odtworzyé
(zaktadane jako) wspdlne pole, na ktérym mozna operowa¢ komunikacyjnie (powiedzie¢
cos, do czego mozna nawigzac, czyli produkowaé kolejne wypowiedzi, do ktérych z kolei
znowu mozna hawigzac itd.) — stosuje sie w komunikacji procedury normalizacyjne (M.
Fleischer), czyli nawigzanie do oczekiwanych zakreséw normalnosci zaktadanych dla danej
sytuacji i danego kontekstu. To, czy i jak cos$ zostaje oznaczone jako (mniej lub bardziej)
oczekiwane lub nieoczekiwane, wymagajgce wyjasnienia lub tez nie wymagajace
uzasadnienia, wskazuje na zatozenia normalnosciowe, zwigzane zawsze z okreslonym
kontekstem i sytuacja, czyli mogace sie w zaleznosci od tych czynnikéw od siebie réznié.
Szczegdblng uwage poswiecitam w swoim opracowaniu kwestii zmiany, to znaczy
mozliwosci modyfikacji pol normalnosciowych. Rozumiejgc komunikacje jako proces
negocjacji znaczen oraz jednoczesnie obserwujgc normalnos¢ jako funkcje komunikacyjna,
ktora umozliwia orientowanie sie i méwienie czegos (wprowadzanie oferty komunikacyjnej w
obieg komunikaciji), za jedng z cech normalnosci powinnismy uznac jej wzgledng stabilnos¢
(w tej mierze, ze umozliwia ona zachowanie nawigzywalnosci), za drugg zas - jej zmiennos¢
(inaczej bowiem nie miatoby sensu méwienie czegokolwiek, gdyz wszystko bytoby ustalone
i jasne i nie bytoby powodu, aby co$ negocjowac). W tym kontekscie nie sama obserwacja



réznych obszaréw normalnosci staje sie problemem badawczym, lecz przede wszystkim
badanie procedur normalizacyjnych, stuzgcych negocjowaniu i (potencjalnie) modyfikacji
tych obszaréw.

Analizowatam przede wszystkim stosowane w komunikacji zabiegi, ktérych celem jest
uczynienie wypowiedzi nawiazywalng i charakteryzowanie jej jako oczekiwanej Iub
nieoczekiwanej. Niektore z zabiegdw stosowanych dla zaznaczenia relacji wypowiedzi do
zaktadanych obszarow tego, co normalne, omdéwitam we wspomnianej publikacji
monograficznej, korzystajgc zaréwno z materiatdéw tekstowych pochodzacych z mediow
tradycyjnych oraz z internetu, jak i z wybranych materiatéw ikonicznych.

Generalnie za$ interesowato i nadal interesuje mnie to, w jaki sposdb wyzej zarysowane
zagadnienia teoretyczne i ich opracowanie z perspektywy badan komunikacji mogg pomoc
przy analizie materiatu empirycznego, rozszerzajac nasz zakres poznawczy.

Dalsze prace i badania wchodzace w obszar gtéwnego osiggniecia naukowego:

Moje zainteresowanie tematem normalnosci i analizg jej funkcjonowania/roli jako fikcyjnego
wspoélnego obszaru orientacyjnego w komunikacji rozwingtam pierwotnie w pracy nad
jeszcze inng monografig, wynikiem kompleksowego projektu badawczego. Projekt ten
polegat na analizie komentarzy uzytkownikdéw foréw internetowych dotyczacych architektury
mieszkalnej.

Prowadzitam najpierw badania pilotazowe, aby nastepnie méc wypracowaé metode
szerszej analizy wiekszego korpusu - To (nie) dom? — Komentarze do architektury domdow na

forach internetowych. Badanie tekstdw o projektach architektury uzytkowej (Siemes 2011).
Na tej podstawie opracowatam model teoretyczny dla systematyzacji i analizy wynikéw,
stosujgc proceduralne podejscie proponowane w ramach paradygmatu jakosciowego.
Analizujgc tematy i sposoby méwienia o nich, mogtam rekonstruowaé, do jakich wymiaréw
odnosi sie méwienie o czyms, co uznawane jest jako niestandardowe, oraz jakie sg strategie
asymilacji takich obiektéw komunikacji (w tym przypadku — nowoczesne i uznawane za
niezwykte domy mieszkalne).

Catos¢ projektu byta kolejnym krokiem w strone rozwijania mozliwosci metodologicznych w
ramach badan komunikacji, tu — na konkretnym przyktadzie. To ostatnie zagadnienie, czyli
kwestia, w jaki sposdb mozna powigzaé teoretyczne modele myslenia oraz ré6zne metody i
paradygmaty badawcze z pracg nad materiatem empirycznym i czerpa¢ z tego zabiegu
tresci poznawcze relewantne i uzyteczne na kazdym z tych pozioméw, stanowi dla mnie
ogolny problem badawczy, lezacy u podstaw wszystkich prowadzonych przeze mnie badan
i pracy naukowej. To zagadnienie stanowi jednoczesnie jeden z dwéch watkéw
wchodzgcych w drugi obszar moich osiggnie¢ naukowych, oméwionych w punkcie 4/Il
niniejszego autoreferatu. W publikacji monograficznej, w ktorej przedstawitam rozszerzony,
gtowny projekt badawczy dotyczacy wiekszego korpusu komentarzy, poswiecitam rowniez
wiele uwagi kwestiom metodologicznym i procedurom zwigzanym z procesem badawczym,



analizujgc poza tym wymiar jezykowo-komunikacyjny badanych materiatow i opracowujac
model opisujgcy role i funkcje obserwowanych zabiegdw w kontekscie koncepciji
teoretycznej normalizmu — Normalnos¢ w komunikacjach — jej negocjowanie i badanie. Na
materiale komentarzy dotyczacych architektury domow mieszkalnych (Siemes 2013).

Szersze prace badawcze, uwzgledniajgce w poszczegdinych projektach réznorodne
materiaty i metody oraz odnoszace sie do badania normalnosci i procedur normali-
zacyjnych, prowadzitam ponadto w odniesieniu do pojecia oraz konstruktu rodziny.
Wybratam to pojecie do badan jako przyktad centralnej i podstawowej kategorii
komunikacji, opisanej miedzy innymi w badaniach stow sztandarowych (W. Pisarek) oraz
symboli kolektywnych (M. Fleischer). Na podstawie praktycznych projektéw badawczych
chciatam wykaza¢ zakres mozliwosci analizy tak podstawowej kategorii z perspektywy
badan komunikacji i semantyki. Prowadzone przeze mnie w tym kontekscie analizy
dotyczyly wiec obrazu i konceptualizacji rodziny. W szczegdlnosci byty to badania materiatu
wizualnego z internetu oraz egzemplifikacji z forow internetowych, badanie przyktadowych
reklam oraz badanie ankietowe — Kategoria normalnos$ci w komunikacji — na przyktadzie

konstruktu rodziny (Siemes 2013) oraz Mitos¢, dom, bezpieczenstwo. Mama, tata, dziecko.

Raz — dwa - trzy — gotowe. Co? (Siemes 2016).

Catos¢ projektu byta réwniez ukierunkowana na to, by sprawdzi¢ mozliwosci triangulacii,

czyli stosowania réznych perspektyw metodologicznych i analizy materiatbw empirycznych

o réznym charakterze i pochodzeniu. Stosujgc podejscie dotyczace rdédznicowania

perspektyw w ramach analiz, chciatam sie dowiedzie¢, jak na takiej podstawie mozna

rozszerzy¢ zakres poznawczy, rekonstruujgc zardbwno obszar znaczeh przypisanych
badanemu obiektowi, jak i komunikacyjng funkcje tak podstawowych konstruktéw.

Badania réznych obszaréw komunikacji w kontek$cie koncepcji normalnosci i analizy

procedur normalizacyjnych kontynuuje aktualnie w nastepujacym wymiarze:

- przeprowadzitam analize konceptu zdrowia, stosowanego w komunikacji, na podstawie
egzemplifikacji medialnych i reklamowych (artykut przygotowany do druku),

- na poziomie rozwazan teoretycznych przedstawitam mozliwosci wynikajgce z potaczenia
badan komunikaciji i normalnosci z procesem projektowym, a doktadniej z opracowanym
przez Otla Aichera konstruktywnym podejsciem teoretycznym do procesu designu i
praktycznej pracy projektowej (badanie przeprowadzone, artykut przyjety do druku),

- zbadatam formy prezentacji tozsamosci jednostki oraz relacji interpersonalnych w
reklamach telekomunikacyjnych oraz ich implikacje dla rzeczywistosci (i normalnosci)
komunikacyjno-spotecznej (analiza egzemplifikaciji, artykut przygotowany do druku).



Drugi obszar osiggnie¢:

a) tytut osiagniecia naukowego/artystycznego (ll):

Badanie komunikacyjnych konstruktéw jezykowych i kulturowych wraz z

opracowaniem metodologii badawczej

b) (autor/autorzy, tytut/tytuty publikacji, nazwa wydawnictwa, rok wydania):

autor wszystkich publikaciji (oprocz poz. nr 11 oraz prac zbiorowych): Annette Siemes

[artykuty i rozdziaty]

1.

Co nam sie stanie bez trzeciej reki? Telefon mobilny i kategoria tgcznosci — eksperyment.
W: Dziennikarstwo i Media 6 — Teoria i praktyka medioznawstwa, red. Igor Borkowski,
Wroctaw: Wydawnictwo Uniwersytetu Wroctawskiego, 2015, s. 159-174.

Technologia dla nas - czy my dla technologii? Znaczenie telefonu mobilnego z
perspektywy mtodych uzytkownikéw — wyniki ankiety. W: Teorie komunikacji i mediow 7
— od teorii do empirii, red. Karina Stasiuk-Krajewska & Marek Graszewicz, Wroctaw:
Oficyna wydawnicza ATUT, 2014, s. 283-309.

Koncept prawdy w reklamie i wypowiedziach o markach i produktach. W: Oblicza
prawdy w filozofii, kulturze, jezyku, red. Aleksander Kiklewicz i Ewa Starzynka-
Kosciuszko, Olsztyn, 2014, s. 257-275.

Negocjacja sensu w komunikacji dydaktycznej — proba rekonstrukcji sieci semantycznej
na przyktadzie rozumienia stowa ,doradztwo“. W: Sytuacja komunikacyjna i jej
parametry ,By¢ nadawcg - By¢ odbiorcg”, red. Grazyna Sawicka & Wiestaw
Czechowski, Torun: Wydaw. Adam Marszatek, 2014, s. 169-184.

Dom i urlop — dwa wspodizalezne koncepty? W: badanie i projektowanie komunikacji 2,
red. Michat Grech & Annette Siemes, Wroctaw/Krakéw: Libron, 2013, s. 211-225.
Koncepcje stylu zycia i obserwacja komunikacji — lifestyle’owe kody komunikacyjne. W:
Jezyk a Kultura, t. 23, Akty i gatunki mowy w perspektywie kulturowej, red. Anna
Burzynska-Kamieniecka, Wroctaw: Wydawnictwo Uniwersytetu Wroctawskiego, 2012, s.
273-286.

Jak bada¢ komunikacje — dlaczego potrzebujemy podejscia jakosciowego i na czym
ono polega? Kontekst teoretyczny dla badan z zakresu projektowania komunikacji. W:
communication design magazine, vol. 1/2011, [dokument online, dostep 31.01.2016:]
http://cd-magazine.uni.wroc.pl/artykul/jak_badac_komunikacje/

semantyka globalnych marek i firm. W: communication design magazine, vol. 1/2011,
[dokument online, dostep 31.01.2016:] http://www.cd-magazine.uni.wroc.pl/artykul/
semantyka_globalnych_marek_i_firm/



10.

11.

12.

Niklasa Luhmanna wykfad ,Wprowadzenie do teorii systeméw* w wydaniu ksigzkowym
(przet. B. Balicki). W: radykalny konstruktywizm. antologia, red. Bogdan Balicki, Dominik
Lewinski, Bartosz Ryz & Emil Szczerbuk, Wroctaw: GAJT, 2010, s. 173-210.

Liczby w mediach: rola i funkcja rzeczywistosci liczb w komunikacji medialnej — wyniki
badania empirycznego. W: Styl — Dyskurs — Media, red. Barbara Bogotebska i Monika
Worsowicz, £6dz: Wydawnictwo Uniwersytetu £ddzkiego, 2010, s. 419-431.

Instrukcja uzywania miasta — komunikacja spoteczna w miescie (zarys projektu; razem z
Michaelem Fleischerem). W: Komunikacja wizualna w przestrzeni spotecznej, red. Anna
Obrebska, £6dz: Primum Verbum, 2009, s. 67-76. [publikacja po otrzymaniu stopnia
doktora; moj udziat procentowy szacuje na 50% catosci — szczegdty zob. niniejszy
autoreferat oraz zatgczone oswiadczenie.]

Die Krisen-Riesen [Olbrzymy kryzysu]. W: kultuRRevolution — zeitschrift fir angewandte
diskurstheorie, 55/56 (2/2008, 1/2009), s. 30-33. [publikacja po otrzymaniu stopnia
doktora]

[prace zbiorowe]

1.

style zycia w komunikacji — komunikacyjna stratyfikacja spofeczenstwa, grupa badawcza
janKomunikant w sktadzie: Monika Bednorz, Michael Fleischer, Michat Grech, Annette
Siemes, Mariusz Wszofek, seria projektowanie komunikaciji, Wroctaw/Krakow: Instytut
Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej Uniwersytetu Wroctawskiego/Wydawnictwo
Libron, 2012, s. 208. [M¢6j udziat procentowy szacuje na 30% catosci — szczegdty zob.
niniejszy autoreferat oraz zatgczone oswiadczenie.]

Stownik polszczyzny rzeczywistej (sita rzeczy - fragment), grupa badawcza
janKomunikant w sktadzie: Monika Bednorz, Piotr Faka, Michael Fleischer, Michat
Grech, Kamila Jankowska, Annette Siemes, Mariusz Wszotek, kédz: Primum Verbum,
2011, s. 138. [M9j udziat procentowy szacuje na 20% catosci — szczegoty zob. niniejszy

autoreferat oraz zatgczone oswiadczenie.]



Il. Drugi obszar osiggnie¢: Badanie komunikacyjnych konstruktow jezykowych i
kulturowych wraz z opracowaniem metodologii badawczej.

Moje prace naukowe poswiecitam takze drugiemu - po normalnosci i procedurach
normalizacyjnych — polu zainteresowan. W ramach badan i prac teoretycznych podejmuje
nastepujace, powigzane ze sobg problemy:

- badanie komunikacyjnych konstruktéw na obszarze jezyka i kultury,
- rozwodj metod, metodologii i mozliwosci badan komunikacji.

Prowadzone przeze mnie w tym kontekscie badania komunikacyjnych konstruktéw na
obszarze kultury i jezyka, ktérych wyniki przedstawiam nizej, dotyczg gtéwnie trzech pdl
tematycznych:

- reklamy i komunikaciji firm/organizacji w kontekscie kultury,

- projektowania komunikacji (zwtaszcza dydaktycznej, ale réwniez generalnie -
projektowania przestrzeni komunikacyjnej) i rekonstrukcji podstawowych kategorii
komunikacji dla modelowania proceséw projektowych,

- cztowiek a komunikacja w kontekscie technologii medialne;j.

Podjete tematy sytuujg sie w kontekscie drugiego celu mojej dziatalnosci naukowej —
opracowania i rozwoju metodologii dla badan komunikacji. Szczegétowo zajmowatam sie
zwlaszcza implikacjami konstruktywistycznej teorii systeméw dla konceptualizacji i
obserwacji procesu komunikacji oraz mozliwosciami wynikajgcymi z posiadania takiego
instrumentarium teoretycznego dla praktycznych badan empirycznych — Niklasa Luhmanna
wyktad ,Wprowadzenie do teorii systemow” w wydaniu ksigzkowym (Siemes 2010).
Interesowata mnie kwestia mozliwego potgczenia podejs¢ teoretycznych dotyczacych
komunikaciji, czerpigcych swoje podstawy z paradygmatéw naukowych opracowanych w
ramach nauki o komunikacji od lat 90. ubiegtego wieku', z metodami badan jakosciowych.
taczac te idee, funkcjonujace do tej pory raczej niezaleznie od siebie w réznych dziedzinach
naukowych, zaproponowatam nowe podejscie jakosciowe w badaniach komunikacji, ktére
jako elastyczna forma projektowania badan, dzieki holistycznemu ujeciu czerpigcemu
zarobwno z technik jakosciowych, jak i ilosciowych, pozwala uwzgledni¢ aspekt

konstrukcyjny komunikaciji i zmiennos¢ znaczen.

W tym okresie w Niemczech wypracowano koncepcje, ktdra, w oparciu o paradygmat systemowo-
kontruktywistyczny sytuuje komunikacje medialng w ramach og6inego procesu komunikacyjnego
konstytuowania rzeczywistosci spotecznej (por. S.J. Schmidt, S. Weischenberg, K. Merten, Die
Wirklichkeit der Medien, Opladen 1994). Podobne podejscie, cho¢ nieco szersze, podkreslajace role
komunikacji jako mechanizmu konstytuujgcego rzeczywisto$é spoteczna, zaproponowat w Polsce
Michael Fleischer. Do tamtej pory metody jakosciowe wykorzystywano i rozwijano metodologicznie
przewaznie w innych dziedzinach (socjologia, psychologia, badania rynku), a liczba publikaciji
odnoszacych sie do mozliwosci stosowania tych metod w ramach badar komunikacji, mimo ich
duzego potencjatu, ciggle jeszcze jest mata (por. F. Krotz, Neue Theorien entwickeln, Kéln 2005).



Propozycje takiego nowego ukierunkowania metodologicznego wypracowatam
szczegolowo w artykule Jak bada¢ komunikacje — dlaczego potrzebujemy podejscia
jakoSciowego i na czym ono polega? Kontekst teoretyczny dla badan z zakresu

projektowania komunikacji (Siemes 2011). Szczegdétowe opracowanie tego tematu ze
wskazaniem punktéw stycznosci miedzy wymienionymi wyzej modelami teoretycznymi oraz
szerokim polem mozliwosci poznawczych, otwierajgcym sie w kontekscie metod i technik
jakosciowych w kombinacji z ilosciowymi, umozliwito mi prowadzenie r6éznych badan
dotyczacych konkretnych probleméw i tematdw.

Obszar reklamy i komunikacji firm/organizacji w kontekscie kultury:

Odrebny obszar tematyczny w ramach prowadzonych przeze mnie badan konstruktow
komunikacyjnych na polu kultury i jezyka stanowig prace dotyczgce reklamy oraz
komunikacji firm/organizacji. Zgtebiajgc te tematy, zaréwno analizowatam wybrane
zagadnienia (badanie semantyki globalnie dziatajgcych firm oraz analiza kategorii prawdy i
prawdziwosci), jak i przygotowywatam ogdlne mozliwosci badan (przeglad mozliwosci i
systematyzacja perspektyw badawczych dla analizy reklam w kontekscie kultury).

W ramach badania semantyki globalnie dziatajgcych firm (Semantyka globalnych marek i
firm, Siemes 2011) w eksperymentalnej ankiecie przedtozytam respondentom znaki
towarowe réznych marek produktow spozywczych, ktére to marki czesciowo byty ze sobg
organizacyjnie zwigzane, przynalezac do jednego koncernu. Dzieki odpowiedziom na
pytania otwarte uzyskatam ciekawy materiat dla rekonstrukcji podstawowych aspektow
wizerunku i centralnych kategorii odniesienia, do ktorych siegaja uczestnicy komunikacii,
kiedy tworza wizerunek na podstawie logo. Wyniki pozwolity jednoczesnie na analize
szerszej kwestii, zwigzanej z procesem interpretacji i semantyzacji przedstawianych znakéw
w kontekscie kultury i opinii dotyczacych kraju pochodzenia marki czy firmy. W zwigzku z
tym, ze w warunkach globalnej dziatalnosci koncerndw zacierajg sie granice takiej
przynaleznosci krajowej (przynajmniej na poziomie organizacji handlu, logistyki itp.), ciekawe
byto to, ze z perspektywy zwyktego konsumenta kategoria ta, jak pokazuja wyniki, nadal
funkcjonuje jako kluczowy element postrzegania marek i firm, podczas gdy globalne
powigzania firm nie stanowig tu punktu odniesienia. Badanie kontekstu pokazato réwniez,
ze logo duzych koncerndw nie bywa tak dobrze rozpoznawalne jak innych organizacji oraz
ze semantyzuje si¢ je za pomoca odmiennych strategii.

Na podstawie reklam (plakatéw reklamowych) i innych materiatéw z zakresu komunikaciji
firm i marek zanalizowatam natomiast koncept prawdy i prawdziwosci w reklamie oraz w
wypowiedziach o markach i produktach — Koncept prawdy w reklamie i wypowiedziach o
markach i produktach (Siemes 2014).

Ponadto wypracowatam podziat mozliwych perspektyw badawczych ze wzgledu na analize
reklam w kontekscie komunikaciji i kultury, pokazujgc na materiale empirycznym mozliwosci

poznawcze, zardwno na poziomie okreslenia problemow badawczych, jak i analizy (Badanie
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reklamy — przeglad perspektyw badawczych w kontek$cie komunikacji i kultury, artykut
przyjety do druku w 2016).

Obszar projektowania komunikacji i rekonstrukcji podstawowych kategorii
komunikacji:

W ramach tego kontekstu badawczego zajmowatam sie réznymi zagadnieniami, badajgc
tematy z zakresu projektowania komunikaciji (i jej przestrzeni) oraz komunikacji medialnej,
jak réwniez sprawdzajgc mozliwosci stosowania réznych form badawczych i kreatywnego
rozwigzania probleméw w kontekscie wyzej opisanego ogolnego celu, jakim jest rozwdj
metodologii.

Sadze, ze warto tu przytoczy¢ projekt, ktory jednoczesnie stanowi nowe podejscie do
generowania materiatu dla analizy jezyka, jak i nowy sposéb ewaluacji procesu
dydaktycznego. W ramach tego projektu zbadatam, jak w procesie dydaktycznym rozwija
sie (widziane z perspektywy uczestnikdéw zajec) pole semantyczne poje¢, w tym wypadku
pole dotyczace kluczowego pojecia z zakresu public relations i planowania strategicznego -
Negocjacja sensu w komunikacji dydaktycznej — proba rekonstrukcji sieci semantycznej na
przyktadzie rozumienia stowa ,doradztwo” (Siemes 2014, badanie prowadzone w latach
2009-2010).

Badajac sie¢ semantyczng zwigzang ze stowem ,doradztwo”, obserwowatam sposoby
rozwoju semantyzacji wybranego pojecia zwigzanego z kluczowym aspektem zajeé
dydaktycznych. Mowa tu o c¢wiczeniach, na ktoérych poruszalismy temat procesu
doradczego i relacji z klientem w projektach z zakresu komunikacji firm i organizacji.
Chciatam sie dowiedzie¢, czy w trakcie procesu dydaktycznego zmienia sie zauwazalnie
sens i znaczenie przypisywane takiemu pojeciu. Przy okazji ten projekt badawczy dat mi
ciekawg i rzadkg mozliwosé prowadzenia badania wieloetapowego na jednej grupie
respondentdw przez diuzszy czas. Badanie pokazato, jak w takiej sytuacji za pomoca
stosunkowo prostego scenariusza badawczego zebra¢ mozna ciekawy materiat do analizy
jezyka i sieci semantycznych oraz uzyska¢ nowy wglad w proces dydaktyczny i jego efekty.
Na podstawie odpowiedzi na otwarte pytania zrekonstruowatam sie¢ semantycznag
dotyczaca badanego pojecia na poczatku oraz pod koniec semestru, z perspektywy
uczestnikdw zaje¢. Okazato sie, ze badane pojecie podlegato znacznemu uzupetnieniu i
pogtebieniu, co mozna bylo zaobserwowaé zardwno na poziomie semantyki (wiecej
réznorodnych poje¢ wigzacych sie z badanym hastem), jak i w perspektywie ilosciowej
(rosngca liczba podanych skojarzen). Poza mozliwosciami analizy jezykowej, merytoryczne
aspekty uzyskanych wynikow mogag poméc przy dalszym rozwijaniu tresci zajec.

Jeden (wspdlny) projekt byt poswiecony kwestii mozliwosci potaczenia badan i dziatan
kreatywnych w odniesieniu do przestrzeni miejskiej — Instrukcja uzywania miasta -
komunikacja spoteczna w miescie (Fleischer/Siemes 2009). W jego ramach mozna by odkry¢
potencjat miejsc, czesto opuszczonych czy zaniedbanych, czy choc¢by okresli¢ takie miejsca
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za pomocag badan, na przyktad ankiet, wywiaddéw, wreszcie grup fokusowych z
mieszkancami lub pracownikami urzedow i instytucji. Docelowo chodzi o to, aby stworzy¢
rézne wizje rozwoju dla takich czesci przestrzeni miejskich, wypracowujac na przyktad
projekty wizualizacji mozliwych sposobdow wykorzystania czy rewitalizacji wybranego
miejsca (pokazujac zdjecie stanu aktualnego oraz graficzne koncepcje réznych mozliwych
form wykorzystania oraz zmiany danej przestrzeni). Projekty takie (zaréwno badawcze jak i
pézniejsze opracowania graficzne i konceptualne) mogtyby powstaé przy wspotpracy
studentéw odpowiednich kierunkow, zajmujgcych sie szeroko pojetym kreatywnym
rozwojem spoteczenstwa (np. komunikacjg i mediami, grafikg uzytkowa, architekturg itp.).
Moj wktad w ten wspdlnie przygotowany artykut polegat na napisaniu tej potowy tekstu, w
ktorej wyzej opisany zarys projektu praktycznego zostat okreslony i wyjasniony oraz
Zilustrowany za pomoca przyktadowego materiatu ikonicznego.

W zakresie rekonstrukcji badawczej ogoéinych kategorii komunikacji, zajmowatam sie
problemem liczb w komunikacji medialnej, badanym w ramach doktoratu, przedstawiajac
wyniki swoich badan na konferencjach oraz — w charakterze podsumowania — w artykule
Liczby w mediach: rola i funkcja rzeczywistosci liczb w komunikacji medialnej — wyniki
badania empirycznego (Siemes 2010). Kiedy temat stosowania oraz roli i funkcji liczb w
komunikacji medialnej zyskat szczegdlne znaczenie i aktualnos¢ w kontekscie relacji
medialnych o kryzysie gospodarczym w latach 2008/09, przygotowatam, skonczywszy
doktorat, dodatkowe mniejsze, ale nie mniej ciekawe badanie tematu. W eksploracyjnym
projekcie rozwinetam temat liczb kulturowych na aktualnych materiatach, badajac
wiadomosci prasowe zawierajace liczby ,ogromne” (np. miliardy, biliony), ktére wczesniej
nie pojawiaty sie zbyt czesto jako konstytutywny element tekstow medialnych — Die Krisen-
Riesen [Olbrzymy kryzysu] (Siemes 2009, artykut w jezyku niemieckim).

Analizujgc wybrane podstawowe kategorie komunikacji oraz jednoczesnie pracujac nad
rozwojem metodologii w kontekscie wspomnianego wyzej podejscia dotyczacego
triangulacji, zajmowatam sie takze mozliwosciami wynikajacymi z potaczenia rezultatéw
réoznych badan w celu rozszerzenia zakresu poznawczego (badanie wspodizaleznosci

konceptéw domu i urlopu) — Dom i urlop — dwa wspdizalezne koncepty? (Siemes 2013).

Temat cziowieka i komunikacji w kontekscie technologii medialnej:

W obrebie trzeciego, najbardziej aktualnego obszaru tematycznego mieszczg sie
prowadzone przeze mnie w ostatnich latach badania nad komunikacyjna konceptualizacja
roli technologii medialnej w naszym zyciu. W tym kontekscie przeprowadzitam badanie
ankietowe dotyczace telefonéw komoérkowych — Technologia dla nas - czy my dla
technologii? Znaczenie telefonu mobilnego z perspektywy mtodych uzytkownikdw — wyniki
ankiety (Siemes 2014) oraz badanie eksploracyjne polegajgce na eksperymencie ,postu
medialnego”, z analiza studenckich dziennikbw badawczych, pisanych w trakcie

niekorzystania przez nich z wybranych urzadzen medialnych lub mediéw (Co nam sie stanie
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bez trzeciej reki? Telefon mobilny i kategoria fgcznosci — eksperyment, Siemes 2015). W obu
projektach dodatkowy watek badan stanowito sprawdzenie mozliwosci triangulacji, to
znaczy wykorzystania réznych perspektyw badawczych i materiatdw w ramach wiekszych
projektow.

Rola mobilnych urzadzen komunikacyjnych i, ogéinie, zmieniajace sie mozliwosci, funkcje i
formy mediow dostepnych w niemal kazdym miejscu stanowig szerokie pole badawcze.
Integracje tej stosunkowo nowej i szybko rozwijajgcej sie technologii z codziennymi
kontekstami komunikacyjnymi oraz sposéb jej wspotdziatania z rzeczywistoscig spoteczno-
komunikacyjng mozna, w mojej opinii, uzna¢ aktualnie za jeden z wazniejszych problemow
badawczych. W moich najnowszych pracach ktade wiec nacisk na ten temat. Analizujac
ankiety dotyczace komunikacyjnego wizerunku telefonbw mobilnych oraz — w ramach
przeprowadzonego dodatkowo eksperymentu — ich wspétoddziatywania z kontekstem
codziennosci i relacji spotecznych, uzyskatam pierwsze ciekawe wyniki. Zamierzam ten
temat w przysztosci kontynuowag; aktualnie przygotowuje zbiér kolejnych materiatow do
badan, m.in. w ramach zaje¢, ktére prowadze w tym zakresie.

Oprécz indywidualnych przedsiewzie¢ badawczych, ktdérych wyniki regularnie
prezentowatam na konferencjach, wzietam udziat w dwdch wiekszych wspdinych projektach
sytuujgcych sie w kontekscie badan konstruktéw komunikacji na tle jezyka i kultury. Byty to
obszerne analizy, jakie realizowaliSmy z grupa badaczy z Zaktadu Projektowania
Komunikacji w Instytucie Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej Uniwersytetu
Wroctawskiego oraz Katedry Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej Uniwersytetu
Lodzkiego.

W ramach pierwszego projektu zajmowalismy sie komunikacyjng funkcjg wulgaryzméw
wystepujacych w dyskursie potocznym. Zgromadzony za pomoca obserwaciji korpus
tekstowy, ztozony z kilkuset autentycznych wypowiedzi przypadkowych oséb (wypowiedzi
protokotowanych przez nas w przestrzeni publicznej), zawierat teksty, w ktérych stosowano
cztery aktualnie najczesciej uzywane wulgaryzmy wraz z ich wariantami. Na podstawie
opracowania teoretycznego dotyczgcego wspotczesnie pojawiajgcych sie zjawisk i form
komunikacji oraz prezentujgcego mozliwosci ich interpretacji w kontekscie badan nad
zagadnieniem uwaznosci (ang. mindfulness i mindlessness), poddaliSmy zgromadzony
materiat analizie z niestosowanej dotychczas perspektywy badawczej, a mianowicie teorii
komunikaciji, rekonstruujgc zakres funkcji i tak zwanych znaczen komunikacyjnych (a nie
tylko leksykalnych), wigzacych sie ze stosowaniem badanych stéw. Bratam udziat w tym
projekcie zaréwno na etapie planowania i przeprowadzania badan, jak i w procesie
porzadkowania, typologizowania i analizy danych oraz pisania ksigzki. M6j specyficzny
wktad polegat na przygotowaniu tresci dotyczacych tematu mindfulness w czesci

wprowadzajgcej publikacji — Stownik polszczyzny rzeczywistej (janKomunikant 2011).
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Kolejny projekt badawczy realizowany grupowo dotyczyt styléw zycia w komunikacji, czyli
zagadnienia, ktorym zajmowatam sie indywidualnie juz wczesniej, analizujgc mozliwosci
wigczenia tego zagadnienia do badanh nad jezykiem i komunikacja — Koncepcje stylow zycia
i obserwacja komunikacji — lifestyle’owe kody komunikacyjne (Siemes 2011/12). Badania
styléw zycia byty bowiem do tej pory domeng socjologii oraz, po czesci, psychologii — cho¢
temat ten wykazuje wiele potencjalnych punktéw stycznosci z nauka o komunikacji, na
przyktad w zwigzku z duzg waga przypisywana roli takich aspektow jak wizerunek i
autowizerunek w kontekscie spotecznym. Koncepcje badawcze wigzace sie z pojeciem
stylu zycia powstaty gtéwnie w latach 70. ubiegtego wieku. Bazowatly one na
wczesniejszych opracowaniach, zajmujgcych sie stratyfikacjg spoteczng nie tylko z uwagi na
czynniki ,pionowe”, to znaczy w perspektywie warstw i klas, lecz akcentujacych aspekty
powigzane z wymiarami komunikacji i znaczen oraz symbolicznym wymiarem
pozycjonowania siebie i innych w systemie spotecznym.

Od sformutowania pierwszych spojnych koncepcji na ich temat w ramach réznych dyscyplin
naukowych, to znaczy od kilkudziesieciu lat, badania i koncepcje zwigzane ze stylami zycia
zostaty wykorzystane i sga metodologicznie rozwijane réwniez w dziedzinie badan
rynkowych. Zwigzane z tym ukierunkowanie na interesy gospodarcze i nacisk na mozliwosci
bezposredniego zastosowania wynikdw w ramach aktywnosci rynkowej spowodowaty
pewne zaniedbanie rozwoju nowych perspektyw naukowych na ten temat. Poniewaz style
zycia stanowig probe rozumienia stratyfikacji spotecznej w kontekscie parametrow
semantycznych (np. aspektéw wizerunkowych oraz wigzacych sie z tym preferenciji
konsumpcyjnych, wartosci, celéw i ambicji jednostek itp.), zaczetam interesowac sie tym,
czy i w jaki spos6b mozna wykorzysta¢ elementy tej koncepcji w ramach badan komunikaciji
oraz, z drugiej strony, w jaki sposéb badania komunikacji mogtyby przyczyni¢ sie do
rozwazan nad stylami zycia, wnoszac ze swej strony nowe metody i konkretne procedury
badawcze uzupetnione o kwestie procesu negocjowania znaczen.

Wychodzac od tych przemyslen, rozpoczeliSmy grupowy projekt badawczy, ujmujacy ten
temat szerzej, zarbwno na poziomie konceptualno-teoretycznym jak i na podstawie
szerszych badan. Badania obejmowaty obserwacje konkretnych zachowan i komunikaciji
oraz ankiete papierowg z otwartymi pytaniami. Jej wyniki poddaliSmy kategoryzacji i
gruntownej analizie, obserwujac w ten sposdb wzory i sposoby moéwienia czy zakres
jezykowych manifestacji i form odniesienia do kluczowych aspektow stylu zycia,
wypracowujac w ten sposéb kody komunikacyjne styléw zycia. Na podstawie analizy stanu
badan i wstepnych typologizacji danych uzyskanych z obserwacji oraz badan ankietowych
opracowalismy petng typologizacje stylow zycia manifestujgcych sie komunikacyjnie. W
ramach tego projektu bratam udziat we wszystkich fazach pracy teoretyczno-konceptualnej i
badawczej, od projektowania badan i metod po przeprowadzenie obserwaciji i opracowanie
danych oraz analize ilosciowa i jakosciowg korpusu tekstowego uzyskanego w wyniku
przeprowadzonych ankiet. Indywidualnie opracowatam zwtaszcza rozdziat dotyczacy stanu
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badan w czesci teoretycznej wspodlnej publikacji oraz znaczng czes$¢ kategoryzaciji i tabel
podsumowujgcych odpowiedzi na pytania otwarte oraz podsumowanie i interpretacje
wynikdw (zob. grupa badawcza janKomunikant 2012: style zycia w komunikacji —
komunikacyjna stratyfikacja spofeczeristwa).

Do przedstawianego tu drugiego obszaru mojej pracy naukowej zaliczy¢ mozna réwniez
obszar tematyczny redagowanych przeze mnie publikacji zbiorczych. Wspélnie z Michatem
Grechem od 2012r. zajmuje sie redakcjag i wydawaniem ksigzek zbiorowych w ramach serii
»projektowanie komunikacji”, zawierajacej zarobwno publikacje teoretyczne, jak i wyniki analiz
oraz badan empirycznych (zob. badanie i projektowanie komunikacji, Grech/Siemes 2012,
2013, 2015). Roéwniez od roku 2012 jestem cztonkiem redakcji czasopisma naukowego
»communication design magazine”, ktére do 2014 roku publikowaliSmy w wersji online.
Aktualnie przygotowujemy wydanie kolejnego tomu zbiorowego ,Badanie i projektowanie
komunikacji” w ramach serii, ktérg udostepniamy ponadto w wersji elektronicznej,
prezentujagc w ten sposéb aktywnos¢ wydawniczg ,online” pod jednym adresem

internetowym.

5. Pozostate/Inne osiggniecia naukowo-badawcze oraz dydaktyczne

5.1. Osiaggniecia zwigzane z praca badawcza poza uniwersytetem oraz wspoétpraca

interkulturowa

Podjecie mojej dziatalnosci naukowej i dydaktycznej w Polsce poprzedzity studia w
Niemczech, ukierunkowane na komunikacje, media i slawistyke, oraz praktyki i praca
zawodowa w dziedzinie badan komunikacji. Poniewaz dziatalno$¢ ta i stojgca za nimi
orientacja na dwa ogdlne obszary zainteresowania — komunikacja i media oraz jezyki,
kultura i historia krajow Europy Wschodniej — stanowig dla mnie wazng podstawe i
motywacije dla podjecia kariery naukowej, pozwalam sobie przedstawi¢ ten etap.

5.1.1. Studia, zaangazowanie i praca zwigzana z nauka, interkulturowoscia i mediami

Dziatalno$¢ naukowa i dydaktyczng poprzedzitam jednolitymi studiami magisterskimi w
zakresie publicystyki i komunikacji spotecznej. Jako dodatkowe kierunki studidéw wybratam
slawistyke oraz historie Europy Wschodniej. Studia na uniwersytecie w Bochum (Niemcy)
ukonczytam z wyrdznieniem na poczatku 2000 roku. Juz w trakcie studiéw rozpoczetam
nauke jezyka polskiego, w kolejnych latach uczestniczagc dodatkowo w rdéznych
przedsiewzieciach zwigzanych z kulturoznawstwem oraz naukg jezyka. Byly to: wyjazd
naukowy do Polski (jako stypendystka fundacji Friedricha Eberta), kursy jezykowe (kurs
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tandemowy z uczestnikami z Polski oraz Niemiec) oraz staze (Deutsches Polen Instituf,
Darmstadt).

W mojej pracy magisterskiej potaczytam tematyki kierunkéw, zajmujac sie wiadomosciami i
relacjami miedzynarodowymi w pracy korespondentéw zagranicznych oraz ich rolg
zawodowa i autowizerunkiem, badajgc grupe pracujgcych wtedy w Polsce korespondentéw
niemieckich mediéw. Na podstawie analizy obszernych materiatdw uzyskanych podczas
wywiadow, dotyczacych ich pracy i dziatalnosci oraz sposobu rozumienia przez nich swych
rél i celéw zawodowych oraz relacji z redakcjami, mogtam wykaza¢ wspodizaleznosci
ideatow i typowych rél dziennikarskich oraz przyjetych przez korespondentéw modeli
tozsamosci zawodowej. Udato mi sie tez wydoby¢é systemowe aspekty funkcjonowania
medidw i przeptywu informacji oraz zanalizowa¢ zwigzane z nimi wymagania i problemy
pracy korespondenta w kontekscie ztozonych mechanizméw systemu medialnego. Praca ta
stanowita pierwszy wiekszy projekt badawczy, ktérego wyniki podsumowatam w publikacji
monograficznej (Siemes 2000).

Gromadzac w Polsce materiat badawczy do pracy, odbytam rowniez staz w niemieckim
Instytucie Historycznym w Warszawie oraz angazowatam sie w dziatania (wspétzatozonego
przeze mnie rok wczesniej w Essen) Towarzystwa Polsko-Niemieckiego.

Réwnolegle z tematami interkulturowymi od poczgtku mojej Sciezki ksztatcenia interesowaty
mnie media oraz komunikacja firm i organizacji. W czasie studiéw moje umiejetnosci w tych
dziedzinach doskonalitam dzieki dtugoletniej regularnej pracy (1993-2000) w redakcji
»,coolibri”, najwiekszego czasopisma kulturalnego w aglomeracji Zagtebia Ruhry (miedzy
innymi miasta Essen, Bochum, Dortmund, Duisburg), oraz poprzez staze w réznych firmach
i organizacjach w zakresie public relations (Ruhrgas) i miedzykulturowej wspdtpracy i

wymiany (Auslandsgesellschaft Dortmund)).

5.1.2. Praca naukowo-dydaktyczna i zawodowa (badawcza) po studiach

Po zakonczeniu studidéw rozpoczetam prace na uniwersytecie w Bochum. Jako asystent
(wissenschaftliche Mitarbeiterin) prowadzitam zajecia dla studentdéw kierunku Publicystyka i
Nauka o Komunikacji oraz wspieratam prace naukowag i organizacyjna jednostki.
Bezposrednio po tym otrzymatam mozliwos¢ pogtebienia swoich zainteresowan
badawczych w dziedzinie medioznawstwa w kontekscie interkulturowym, pracujac w
ramach rocznego programu stazowego w dziale badan nad stuchaczami i widzami stacji
radiowej i telewizyjnej Deutsche Welle, emitujgcej wéwczas programy w ponad 30 jezykach.
Pracujgc w latach 2000-2005 w réznych dziatach badan dotyczacych mediéw oraz w
instytutach badawczych, prowadzgc tam projekty z zakresu badania odbiorcow,
komunikacji wewnetrznej i zewnetrznej firm i organizacji oraz (réwniez miedzynarodowych)
analiz marketingowych, mogtam poszerzy¢ wiedze i kompetencje dotyczace praktycznych

2 Zajmujgcy sie w tym czasie przewaznie literaturg polska, jej ttumaczeniem i udostepnianiem
czytelnikom i badaczom w Niemczech.
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wymogow badan zleconych i rozwigzania probleméw zwigzanych z praktykga badawczg. W

tym czasie pisatam rowniez artykuty i raporty z badan dla potrzeb wewnetrznych oraz w

ramach public relations dla pracodawcéw i zleceniodawcdw (zob. lista publikacii, publikacje

przed doktoratem).

Moja dziatalnos¢ zawodowa zawsze zwigzana byta z naukg i tematami, ktérymi juz

wczesniej zaczetam sie interesowaé naukowo — a mianowicie:

-z aspektami komunikaciji interkulturowej i badan nad mediami (Deutsche Welle),

- z aspektami metodologii badan i opracowaniem adekwatnych technik badawczych w
kontekscie rozwijajgcych sie medidéw i badan internetowych (instytut badawczy
Globalpark),

-z metodami jakos$ciowymi i badaniami w kontekscie interkulturowym (agencja badan
rynkowych GIM — Gesellschaft fir Innovative Marktforschung)

- z systematycznym badaniem aspektéw komunikacji jako elementem planowania

strategicznego komunikaciji firm i organizacji (instytut badawczy comX — communication

explorers).

5.1.3. Rozpoczecie dziatalnosci naukowo-dydaktycznej w Polsce

Nie tracitam wiec z oczu tematéw naukowych, a otrzymawszy w Polsce szanse podjecia
dziatalnosci naukowej na wyzszej uczelni, potozytam akcent na pogtebienie moich
dotychczasowych zainteresowan badawczych oraz na dalszy moéj rozwéj w dziedzinie nauki.
Od 2005 roku, przebywajgc juz na state w Polsce, rozpoczetam prace naukowo-
dydaktyczng (poczatkowo w Dolnoslgskiej Szkole Wyzszej Edukacji a nastepnie na
Uniwersytecie Wroctawskim), rownolegle zajetam sie pracag nad doktoratem.

W pracy doktorskiej, ktérg przygotowatam w latach 2006-2008, a obronitam w Niemczech
na uniwersytecie w Chemnitz na poczatku 2009 roku, zajmowatam sie rola i funkcjg liczb w
komunikacji medialnej. Chociaz wartosci liczbowe stanowig znaczny, czesto nawet
kluczowy element wszelkiego rodzaju relacji medialnych, ich rola i funkcja nie zostaty
dotychczas systematycznie zbadane z perspektywy nauki o mediach i komunikaciji. Celem,
ktéry obratam, byto zatem nie tylko wykonanie szerokiego badania dotyczgcego
okreslonego problemu, lecz réwniez sporzgdzenie solidnej bazy (réwniez metodologicznej)
dla kolejnych badahn z zakresu komunikacji i mediow, w ktérych liczby okazaty sie
kluczowym aspektem, wartym gtebszej analizy i wyjasnienia. Analizujgc zatem najpierw
szeroko rozumiane teoretyczne podstawy i przestanki komunikacyjnego stosowania liczb
oraz historyczny rozwéj konceptdédw liczenia i mierzenia oraz role liczb w komunikaciji w
Swietle tych warunkéw i w kontekscie teorii komunikacji, przebadatam obszerny korpus
tekstowy stworzony przeze mnie na bazie doniesien prasowych w niemieckim czasopismie
Der Spiegel. Badany korpus zawierat prawie 3000 (doktadnie 2914) egzemplifikacji — byty to

zawierajgce liczby fragmenty tekstéw, ktére pojawity sie w 187 losowo wybranych
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artykutach jednego rocznika czasopisma (1998r.); fragmenty te zostaty nastepnie zapisane w
korpusie wraz z kontekstem ich wystgpienia.

Stosujac zarowno metody ilosciowe, jak i perspektywe jakosciowa, mogtam w badanym
materiale ustali¢ i szczegdtowo przeanalizowac¢ nie tylko to, jakie specyficzne areaty
komunikacji i wymiary tematyczne obstugiwane sg przez liczby i w jaki sposéb wspétdziatajg
one przy tym z obszarem odniesienia, lecz udato mi sie roéwniez zrekonstruowac
podstawowe i kluczowe funkcje stosowania liczb w komunikacji. Doktorat otrzymat
najwyzszg ocene — ,summa cum laude” (z wyréznieniem); ksigzka doktorska opublikowana
zostata w roku 2009 w jezyku niemieckim.

Jeszcze w fazie konczenia doktoratu podjetam prace w Instytucie Dziennikarstwa i
Komunikacji Spotecznej Uniwersytetu Wroctawskiego — najpierw na stanowisku asystenta
(2008/09), a po uzyskaniu tytutu — jako adiunkt. Na uczelni tej do dzisiaj pracuje na petnym
etacie (na czas nieokreslony).

5.2. Dydaktyka i dziatatnos$é popularyzujgca nauke

Kolejnym waznym aspektem mojej dziatalnosci naukowej jest dla mnie dydaktyka.
Przygotowujac i prowadzac zajecia dydaktyczne dla studentdéw, orientowatam sie zawsze
na to, by nie tylko udostepnia¢ studiujgcym aktualng wiedze z zakresu nauki o komunikacji,
lecz rowniez ksztafci¢ ich kompetencje dotyczace samodzielnej obserwacji $wiata za
pomoca naukowych narzedzi. Oprécz wypracowania konkretnych tematéw, zwigzanych z
danymi zajeciami, celem nadrzednym jest dla mnie dbanie o to, by studenci mieli mozliwos¢
doswiadczania korzysci, wynikajgcych ze stosowania podej$¢ teoretycznych jako tta badan
i projektéw, oraz by samodzielnie mogli stosowa¢ koncepcje teoretyczne i metodologiczne,
odkrywajac w ten sposob nowe perspektywy i problemy badawcze, pozwalajgce na
prowadzenie wiasnych projektéw usytuowanych w praktyce.

Dydaktyke postrzegam zatem jako srodek umozliwiajgcy studentom samodzielny rozwdj na
tle poznanych teorii i metodologii. Szczegdlnie istotnym aspektem zaje¢ wobec takiego ich
ukierunkowania jest wedtug mnie zapoznawanie studentéw z metodami badawczymi i sama
tematyka badan. Na zajeciach poznajemy wiec nie tylko podstawy i reguty badan
empirycznych w ujeciu ilosciowym i jakosciowym, lecz rowniez probujemy stosowacé
obydwa te paradygmaty, faczac je w nowym podejsciu, dopasowanym do problematyki
badan komunikacji, w praktycznych projektach badawczych. W powigzaniu z metodologig
badan empirycznych od lat prowadze miedzy innymi nastepujace zajecia: Metody badan
empirycznych, Metody badan medioznawczych, Metody prezentacji danych.

Na wielu innych zajeciach, ktére prowadzitam w ostatnich latach, ktadtam nacisk na to, aby
zapoznawszy sie z dang problematyka, studenci realizowali wtasne projekty badawcze lub
przedsiewziecia z obszaru projektowania komunikacji, dazac do rozwigzania wczesniej
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okreslonych problemdéw na poziomie spoteczenstwa lub w dziedzinie komunikacji firm i
organizacji. Byly to miedzy innymi zajecia z zakresu komunikacji firm i organizacji, ponadto:
komunikacji interkulturowej i kompetencji komunikacyjnej, analizy medidow i reklamy,
uzytkowania mediéw/technologii medialnej, miedzynarodowej kultury popularnej oraz liczne
seminaria przygotowujgce do napisania prac licencjackich i magisterskich (szczegéty zob.
dokument z informacjami o dorobku dydaktycznym i popularyzatorskim).

Aby zacheci¢ studentow do szerszej i jednoczesnie pogtebionej pracy, wspotorganizowatam
liczne warsztaty realizowane poza zajeciami. Na warsztatach powstaty projekty dotyczace
réznych probleméw z zakresu projektowania komunikacji i wizerunku (np. projekty
strategiczne dla komunikowania okreslonego regionu wsrdd potencjalnych turystow,
kampanie i badania w tym zakresie itp.). Organizowatam réwniez dodatkowe warsztaty dla
studentéw, prowadzone przez osoby pracujgce na zagranicznych uczelniach wyzszych oraz
w zagranicznych agencjach komunikacyjnych.

W zwigzku z opisanym wyzej kontekstem zawodowym i doswiadczeniem w praktycznej
pracy rynkowej (moja wczesniejsza praca w agencjach badawczych) zalezy mi na tym, by
pokazac¢ studentom, ze teoria i praktyka nie stanowig sprzecznosci, lecz ze z ich potaczenia
i z wykorzystania systematyki naukowej ptyna konkretne korzysci, zwtaszcza dla pracy
kreatywnej, wymaganej dzi§ w profesjach opartych na komunikacji spotecznej, problemach
wizerunkowych, tozsamosciowych (organizacji) itp. Probuje zatem pokaza¢ studentom
perspektywe, w ktorej uwzglednianie i praktyczne zastosowanie wiedzy teoretycznej staje
sie codziennym doswiadczeniem i wymogiem realizacji konkretnych projektéw. Sadze, ze
swiadomos¢ pozytywnych skutkéw tak catosciowego podejscia do pracy zacheca
studentéw do doskonalenia sie, do kreatywnego dziatania, a nierzadko réwniez do podijecia
wtasnych prac badawczych. Bowiem réwniez dla mnie tak ukierunkowane studia, w ktérych
naukowcy umiejetnie potrafili uzmystowi¢ mi sedno prezentowanych podejs¢ teoretycznych
i samego myslenia teoretycznego oraz wzbudzi¢ we mnie ciekawos¢ swiata i chec jego
poznania przy pomocy nowych narzedzi, staty sie powodem wejscia na sSciezke pracy
naukowe;j.
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Podsumowujgc: mojg dziatalno$¢ naukowg poswiecitam w ostatnich latach zwitaszcza

dwém szerszym problemom badawczym, prowadzac gruntowng analize nastepujgcych

zagadnien teoretycznych i empirycznych:

I. Badanie normalnosci i procedur normalizacyjnych:

Jak manifestujg sie i w jaki sposdb oddziatujag w komunikacji uniewidaczniane (w
kontek$cie codziennym nie podlegajgce refleksji i nie eksplikowane) zatozenia, tzw.
oczekiwania oczekiwan — odniesienia do tego, co zaktadane jest jako normalne?

W jaki sposéb korzystanie z odpowiednich koncepcji (np. normalizmu) i pojec
teoretycznych odnoszgcych sie do normalizacji moze przyczyniaé sie do rozwoju badan

komunikaciji, jezyka i kultury?

Badanie komunikacyjnych konstruktéow jezykowych/kulturowych wraz z

opracowaniem metodologii badawczej:

Rozwdj metod i metodologii: jak mozna empirycznie bada¢ i obserwowaé komunikacje,
rozwijajgc zakres metod i rozszerzajgc obszar poznawczy tego pola badawczego?
Operacjonalizacja teorii: jak rozwazania teoretyczne, poruszajgce zagadnienia spoteczno-
komunikacyjne, moga wspomagac projektowanie badan, analize i interpretacje wynikéw
oraz jak mozna operacjonalizowaé podejscia teoretyczne dotyczgace systemowego
charakteru kontekstéw komunikacyjnych dla celéw empirycznych?

Stosowanie metod w ramach badania konstruktéw komunikacyjnych na tle jezyka i
kultury: jak mozna konkretnie i praktycznie stosowaé rézne metody na materiale
empirycznym, w celu zbadania podstawowych kategorii komunikaciji, rekonstruujgc nie
tylko pola semantyczne, lecz analizujgc i wyjasniajgc rowniez proces ich powstawania?
Por. moje badania na réznych materiatach, dotyczace takich kategorii jak dom, rodzina
oraz wybranych zagadnien szczegdétowych — doradztwo (jednoczesnie jako badanie
procesu dydaktycznego), prawdziwos¢, postrzeganie marek w kontek$cie inter-
kulturowym (na przyktadzie logotypdw), wspodtzaleznosé kategorii komunikacji (dom i
urlop), badanie reklam w konteks$cie kultury, mobilna technologia komunikacyjna i jej
wizerunkowa konstrukcja.

W przysztosci planuje w dalszym ciggu pracowaé¢ nad tymi zagadnieniami, prowadzac

badania nowych materiatéw i opracowujac teoretyczne i metodologiczne podstawy badan

komunikaciji.
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